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INTRODUCAO

ANJE BRAND GUIDELINES

Este manual destina-se a orientar a utilizacdo

e aplicacdo dos elementos basicos da identidade
ANJE, de forma a que seja salvaguardada a sua
personalidade e garantida a sua integridade.

O cumprimento dos principios aqui apresentados
é indispensdvel a coeréncia da comunicagdo da
marca e, consequentemente, a sua credibilidade.

Nesse sentido, € essencial a colaboragdo de todos
aqueles que estdo envolvidos com a marca

e que sdo responsadveis pela implementacdo

e/ou utilizagcdo da identidade ANJE.



" Elementos
basicos



11 LOGOTIPO PRINCIPAL

ANTE

Esta é a versdo principal do logétipo ANJE. Esta versdo
deve ser utilizada na comunicagdo e identificagéio da marca.
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1.2 LOGOTIPO — VERSHES

ANGE

Base Versdo 1

ANJE

Versdo 4

O logétipo ANJE é varidvel e poderd ser utilizado nas
seis versdes acima. Futuramente, poderdo ser criadas

novas variagdes.
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ANE

Versdo 2

AN.

Versdo 5

01 Elementos Bdsicos

ANMGC

Versdo 3

ANal:.

Versdo 6
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1.3 LOGOTIPO COM DESIGNAGAO (VERSAO 1)

ANTE

JOVENS EMPRESARIOS

Na comunicagdo e identificagéo da marca ANJE, esta é uma das
possibilidades de utilizagdo da designagdo “dovens Empresdrios™
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1.3 LOGOTIPO COM DESIGNACAO (VERSAO 2)

ANTE

JOVENS EMPRESARIOS

Na comunicagdo e identificagéio da marca ANJE, esta é uma das
possibilidades de utilizagdo da designagdo “dovens Empresdrios™
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1.4 LOGOTIPO COM ASSINATURA

ANTE

INICIATIVA FOCO CONEXAO

Na comunicagdo e identificagdo da marca, este é o logdtipo
ANUJE com assinatura.
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1.4 LOGOTIPO COM ASSINATURA (INICIATIVA)

ANTE

INICIATIVA FOCO CONEXAO

Na comunicagdo e identificagdo da marca, este é o logdtipo
ANUJE com assinatura, com destaque em “Iniciativa”.
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1.4 LOGOTIPO COM ASSINATURA (FOCO)

ANTE

INICIATIVA FOCO CONEXAO

Na comunicagdo e identificagdo da marca, este é o logdtipo
ANUJE com assinatura, com destaque em “Foco”.
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1.4 LOGOTIPO COM ASSINATURA (CONEXAO)

ANTE

INICIATIVA FOCO CONEXAO

Na comunicagdo e identificagdo da marca, este é o logdtipo
ANUJE com assinatura, com destaque para “Conexdo”.
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1.5 LOGOTIPO COM DESIGNAGAO E ASSINATURA

ANTE

JOVENS EMPRESARIOS
INICIATIVA FOCO CONEXAO

Na comunicagdo e identificagdo da marca, este é o logdtipo
ANUJUE com designacgdo e assinatura.
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1.6 LOGOTIPO COM PROJECTO

ANYK wmove

ANYJE wmove

Na comunicagdo e identificagdo da marca, este é o logétipo
ANUE com o nome do projecto. Neste caso, este faz parte da
drea de actuagdo “Iniciativa”
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1.6 LOGOTIPO COM PROUJUECTO E DESIGNACAO

QJE MOVE

JOVENS EMPRESARIOS

MOVE

JOVENS EMPRESARIOS

Na comunicagdo e identificagdo da marca, este é o logdtipo
ANUE com designag¢do e nome do projecto. Neste caso, este
faz parte da drea de actuacgdo “Iniciativa”. Sempre que ndo
for possivel garantir a leitura, utilizar a versdo anterior.
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1.6 LOGOTIPO COM PROUJUECTO

ANYKE vouTn

BUSINESS
INTERNATIONAL

ANYJE vouTH

BUSINESS
INTERNATIONAL

Na comunicagdo e identificagdo da marca, este é o logétipo
ANUE com o nome do projecto. Neste caso, este faz parte
da drea de actuagdo “Conexdo”.
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1.6 LOGOTIPO COM PROUJUECTO

YOUTH
s BUSINESS
INTERNATIONAL

YOUTH
J0VENS EMPRESARIOS BUSINESS
INTERNATIONAL

Na comunicagdo e identificagdo da marca, este é o logétipo
ANUE com o nome do projecto. Neste caso, este faz parte

da drea de actuagdo “Conexdo”.
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1.6 LOGOTIPO COMO ENDOSSO

PORTUGAL
FASHION

PORTUGAL
FASHION

Na comunicagdo e identificagdéio da marca, este é o
comportamento do logdtipo ANJE enquanto endosso.

ANJE BRAND GUIDELINES

sy AN=

sy AN=

1>

Nestes casos, deverd ser usada a versdo do logo que melhor

responder ao projecto em questdo. Neste exemplo, as linhas

e texturas remetem para os universos do téxtil e da moda.
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1.7 AREA DE PROTEGAO

- ANBE

LOGOTIPO PRINCIPAL

Para que a integridade da marca esteja garantida

em todos os suportes, foram definidas dreas de exclusdo
que a isolam de qualquer elemento exterior.

Excecdes poderdo ser avaliadas caso uma necessidade
de aplicagcdo ou de produgdo assim o exija.

ANJE BRAND GUIDELINES

- ANdGE

JOVENS EMPRESARIOS

LOGOTIPO COM DESIGNAGAO

O ‘X' representa a largura e altura da letra “N”,
que serviu de médulo para a criagdo dos J’s e E's.
Esta medida é utilizada para definir a drea

de protecdo da marca.
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1.8 DIMENSAO MINIMA

ANZGE

Tcm

LOGOTIPO PRINCIPAL

AN9E voutH

BUSINESS

JOVENS EMPRESARIOS

ANBE: ANTE ANGE

JOVENS EMPRESARIOS JOVENS EMPRESARIOS INICIATIVA FOCO CONEXAO
1.6 cm 3.2cm 1.8 cm
LOGOTIPO COM DESIGNAGAO LOGOTIPO COM DESIGNAGAO LOGOTIPO COM DESIGNAGAO
(VERSAO 1) (VERSAO 2) E ASSINATURA

AN QJE YOUTH

INTERNATIONAL JOVENS EMPRESARIOS B U S I N E S S

2.8cm

LOGOTIPO COM PROJUECTO

A reducdo ou ampliagdo mdxima deve ter sempre
em considerac¢do a sua perfeita leitura.
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INTERNATIONAL

3.2cm

LOGOTIPO COM PROJECTO E DESIGNAGCAO

O respeito por estas medidas permite salvaguardar
a legibilidade da identidade.
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1.9 PROTECAO DA MARCA

JOVENS EMPRESARIOS

ANTLE

X Alteragdo do alinhamento
tipografico

<

X Outline

Exemplificam-se acima algumas situagdes de uso incorreto
da identidade ANJE. Em caso algum se podem adicionar

outros elementos graficos.

ANJE BRAND GUIDELINES

X Alteracdo de tipografia

NGE

X Inclinagdo da tipografia

ANTLE

X Uso de uma cor ndo pertencente
a paleta da marca

ANZE

X Texturas e efeitos

Ndo sdo igualmente permitidas quaisquer tipo de alteragdes

no que respeita a cor, tipografia, proporgdes ou posi¢cdo

dos elementos constituintes da marca.
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2.1 PALETA CROMATICA — NEUTRA

PANTONE BLACK WHITE

RGB: 255, 255, 255 RGB: 0, 0,0

CMYK: 0/ 0/ 0/ 100 CMYK: 0/ 0/0/ 0
HEX: #000000 HEX: #FFFFFF
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2.1 PALETA CROMATICA

ANJE BRAND GUIDELINES

INICIATIVA
PANTONE 151 U
RGB: 236, 102, 4

CMYK: 0/ 74/ 100/ 0
HEX: #EC6604

FOCO
PANTONE 3538 U
RGB: 0, 119, 235
CMYK: 80/53/0/0
HEX: #0077EB

CONEXAO
PANTONE 2593
RGB: 158, 76, 213

CMYK: 53/ 77/ 0/ 0
HEX: #9E4CD5

02 Elementos Complementares
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2.2 TIPOGRAFIA

Font abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
Halvar Breitschrift I I l p I e S as ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

—12345678904#*
Publisher

T t abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ypemates ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
—1234567890#*
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
O I I I I a ao ABCDEFGHIOKLMNOPORSTUVWXYZ
—1234567890H*
® abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
' O e ‘ , O ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
—1234567890#*
. abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
I e ra I l a ABCDEFGHIIKLMNOPORSTUVWXYZ
—1234567890H#*
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
e S a O ABCDEFGHIIKLMNOPORSTUVWXYZ
—1234567890+#*

A Halvar Breitschrift € a tipografia base do logétipo.
E também utilizada em titulos.
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2.2 TIPOGRAFIA

Font abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
Halvar Mittelschrift n re p re n e u r ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890
Publisher

T " abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ypemates 0 u ABCDEFGHITKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
e WO r ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
12345678390
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
Ve n S ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
al I a e I I I e I l ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
‘ ’ O’ ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

A Halvar Mittelchrift é a tipografia usada na comunicagdo da marca.
E utilizada maioritariamente em texto corrido.
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2.3 APLICACAO SOBRE FUNDOS DE COR

ANTLE

A marca € monocromdtica, usando um gradiante Sempre que possivel, recomenda-se que seja preservado
de pretos. Adicionalmente sdo adotadas 3 cores que o maior contraste possivel entre o fundo e o logétipo.
compdem o universo cromdtico da marca e que sdo Sugere-se que as combinag¢des de cor utilizadas sejom
usadas em correspondéncia com as areas de as cores definidas na paleta da marca.

atuacdo — Iniciativa, Foco e Conexdo.
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2.4 APLICACAO SOBRE FUNDOS FOTOGRAFICOS

Quando aplicado sobre fundos fotogrdficos recomenda-se
que seja preservado o maior contraste possivel entre
a fotografia e o logdtipo.
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2.5 USO FOTOGRAFICO E EXPRESSAO DE MARCA

y

a
| s P o
| . gl 1=

Os caracteres do logétipo (UE) poderdo servir de “container’

para imagens fotogrdfias em algumas aplicagdes.
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2.6 USO DOS CARACTERES ENQUANTO IMAGEM

Il < Q)

=

Os caracteres do logétipo (UE) poderdo servir de base
para criar novas imagens em algumas aplicagdes.
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\ INICIATIVA
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2.7 APLICACOES

Reinventar

as Empresas
da Cidade
do Porto

AN3GE

INIOIATIVA FOOO CONEXAOQ

Turain e
empresas e §
© conjunto o
relacionais e
para respond
desafios col
contexto a gl

WAWWANJE. P

ANJE BRAND GUIDELINES

[+351]1 220 108 000 WWW.ANJEPT

FRICUISOS TOrmativos Integracgos

em areas estrategicas ao reforco

da competitividade e sustentabilidade
das empresas. Estas acoes de formacao
foram desenhadas para capacitar as
empresas ¢ seus colabaradores com
0 conjunto de competencias tecnicas,
relacionais e sociais necessarias

para responder aos emergentes
desafios colocades pelo atual
contexto a gestao empresarial

WWW ANDE PT/INICIATIVA

i

c MAarmsAAA~AAA~A AAFrA

Formagao para
empresas SMART

ARA
DO PORTO

Juenas Empresas,

)sta aos desafios

a. O objetivo e reforcar
alizadas no municipio
de empresarios
digitais e de inovacao
0.

ANMGC

INICIATIVA FOCO CONEXAGQ

— e

\CELERADOR DIGITAL

E'um madelo abrangente e multidisciplinar
que determina a fase do processo em
que a empresa se encontra e define

03 passos recomendados para a
digitalizacao. Visa capacitar e aumentar
as competencias digitais das empresas,
Inovando e adaptando as suas diferentes
areas ao nova ciclo economico,

FASE 1 Conhecer o Negocio

FASE 2 Transformacao Digital

FASE 3 Transformacao Madela Negocio

(#3511 220 108 000 WWW.ANIE BT

Negocios
que se ligam

AN9JE

INICIATIVA FOCO CONEXAC

[+351] 220 108 000  WWW.ANJE.PT

INICIATIVA FOCO coNExAo 3811220108 000 wwwiANdE 1

INICH ATVA Foto:
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2.7 APLICAGCOES

_ ANBE
NoJE |
NEC

JOVENS EMPRESARIOS

A

ANJE BRAND GUIDELINES 02 Elementos Complementares p-33/41



ANJE BRAND GUIDELINES 02 Elementos Complementares p-34/41



AN

ASSOCIAGAO NACIONAL
DE JOVENS EMPRESARIOS

JOVENS EMPRESARIOS

iC

JOVENS EMPRESARIOS

ALEXANDRE MEIRELES
Presidente.

Casa do Farol
Rua Paulo da Gama
4169-006 Porto

anje@anje.p
Trash 226 108 000

www.anje.pt

AN3GE

- do Farol
Ria Padlo da Gama
4169-006 Porto.

anje@anje pt

#5611 220 108 000
www.anje.pt

JOVENS EMPRESARIOS

ANJE BRAND GUIDELINES

ANSE|ANJE

JOVENS EMPRESARIOS

ANJE

JOVENS EMPRESARIOS

ameireles@anje.pt
[+357] 918 878 958

Casa do Farol
Rua Paulo da Gama
£4189-008 Porto

anje@anje.p
Trasn 226 108 000

www.anje.pt

J0VENS EMPRESARIOS

ASSOOCIAGAO NACIONAL
DE JOVENS EMPRESARIOS

THIS IS PACIFICA
Rua Brito e Cunha 431
4450-087 Matosinhos

Ex eosa eicit evelique premporum fugitis endae post, ium i idi oditaqui

debit et porati alibearcid escilique qui sit, quat pelitia netusae sequia comnis

i beatur, aut illent fugitium ipsam num que dus moluptiist qui ut es dolum
us, num aut vendi cum quam ligendenit quae volupiduci od ma.

andioribus et latur am harum nus aut hillab in estempe rferchit am qui a

aut et apero iunt reiur rerferatiam dis dolorep reriate ne quiat quundit od mi,

tem faccupit explit event re, suntotasita nes dolo et inus eleniet officae.

Et quidemaui dit lant rem que niminum e ocoumguunt gl blabo, Tatia
ea dolorrum unt, si atibus evenimi, si aut fuga. Ficidenis nimusa eos esto
volorae vera aut as es aciet volorem. Emm sectem dit utaepel in nectate
re nonsequ atesequam aut fugiant quo et ut aut liquiat essimus.

Ota doluptatist od molore repro issunto et rest, coritis doluptas aut most
inciatemauam saeri torepro optaspel id quisque modit, cunsed ut veria aut
vere consed eat que preprem voluptatem intiis cones:

nobitem. Sae volo quiae voluptat eatur aborror epeﬂlgna(.

Tature sum et lit atur aut pernatur minvelique sectet adiasperis eum none
voluptas ulleserrovit aut aut faccum quod mo occae que la dolest quam,

fac

modignatesto vnlupta temqui cus siniminum ventis et
it A quodipsusae sum repernatur? Con porehent vella dolupta
tendae est lam fugiatus nos eos denemporibus rem dolora sus ium es dunt
dolupta etur sin comnimin nullor a que plaborit omnis ut moluptur am
imillatem facesseque porpos ex eserepe reiunt.

Samusa doluptatiate rereptiatur? Tat apissiti as ima voluptae. Ignaturestet
aperume et, aut erio. Et pligeniet es suntur? Os cor aciam, coribus dipsant,
tention senienim remporro molorpo rrumquam, cum abo. Nam, occabo.

Ut ullestibus volore cus sus, sime veniendam sequia voles eat quaepud
aesnae est auta nusae nis essimod fasimol uptatur, cone quia dolupta
tiumquatiisi nullest, commo et, intis magnam, ulla pel et aut adiate
ea(empnnae nonserf erorem ut laborrorem es alitae natis molorpore

pa quo cullabo. Ut ut mo mo quata dem faccae pora erum voluptusa doloritio
ea cupta vita pa volupta core volla debitas nem suntio. Agnit labo. Nemquas
et exero veni blacese quasint moluptae. Nobis et volupta epudioratem rehenis
pa pore, sae venim simus et, everaerae voluptat que cum verspis imus.

Gasa do Farol anje@anje pt
Rua Paulo da Gama 4169-008 Porto [+351) 220 108 000

ASSOCIAGAO NACIONAL
DE JOVENS EMPRESARIOS

Casa do Far

wwwanje.pt

Roshetis e Sama 4168-008 Porto

olessima nonsequ ibusapitatur
idi aut od quas et aribus quat.

doluptatur?

quideli temolup tassin pro
quam, officti intotatque
Vinti ut labo. Nequo intisi offi
arum esequidebis arumqui
aim isciiscils rehendi vellant
ant que plitionseque quae nis

pit occuptur ate voluptiorest
tat qui aute cusae conseque
M quidell oreperi oratquodis.

anje@anje.pt
[+351] 220 108 000

wwwanje pt

Casa do F
Rua Paulo da Gama.
4169-008 Porto.

anjoganj
£S5 958 108 000
www.anje pt

Casa do Farol
Rua Paulo da Gama.
4169-008 Porto.

anjo@anje.pt
£+351) 220 108 000
wwwanje.pt

AN3SE

J0VENS EMPRESARIOS

Casa do Farol
Rua Paulo da Gama.
4168-008 Porto

anje@anje p
ErSen 226 108 000
wwwane.pt
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2.7 APLICAGCOES

ANJE BRAND GUIDELINES

Assinatura de email

Pedro Serrdo

Assinatura de email

Boa tarde,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt
mollit anim id est laborum.

Com os melhores cumprimentos,

ALEXANDRE MEIRELES
Presidente

ameireles@anje.pt
[+351] 918 878 959

anje@anje.pt
[+351] 220 108 000
www.anje.pt

ANgoE

JOVENS EMPRESARIOS
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JCDecaux

JOVENS
EMPRESARIOS

4 ANJE cria condigdes para que oS
jovans convertam o seu eonhecimento
em valor empresarial. Fornec®
Sommpanhamento egpecializade em
processes de formacao, gestio,
Financlamento e inovagac
emprosariais

-

N3E

INIGIATIVA FOCO GONEXAQ

ANJE BRAND GUIDELINES
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2.7 APLICACOES

Reinventar
as empresas.
' Kick-off Digital.

\/‘ Google |

S
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2.7 APLICAGCOES

JOVENS EMPRESARIOS [+351] 220 108 000 WWW.ANJE.PT

Mover os negocios
Nna direccao certa

Tem intervengao direta na area da
moda e també&m prevé a organizagao
de agdes no estrangeiro com a
participagdo de empresas a operar
em outras areas de atividade.

ANQE wove

ANJE BRAND GUIDELINES

JOVENS EMPRESARIOS [+351] 220 108 000 WWW.ANJE.PT

Mais tecnologia
nas empresas

Gragas a nossa parceria
com a Microsoft, todos
0s nossos associados
terdo acesso a condigbes
especiais na vertente de
Hardware e Software

=====

AN QJE MICROSOFT +

JOVENS EMPRESARIOS [+351] 220 108 000 WWW.ANJE.PT

Promocao da
indUstria africana
em Portugal

Esta parceria faz parte do
programa ‘Creative Africa
Nexus’, destinado a facilitar

o investimento nos sectores
criativo e cultural em Africa
através do financiamento, -
refor¢go das capacidades,

exportagado e investimento
em solugdes digitais.

ANQJE YOUTH

BUSINESS
INTERNATIONAL

02 Elementos Complementares p.39/41



2.7 APLICAGOES
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