ANEXO II

Proposta de estrutura do Plano de Negécios:

1. Sumario executivo

a.

mo o0 o

Qual o nome do negdcio e a sua area de atividade?

Qual a missao?

Qual o ambito do negdcio e o mercado potencial para os eus produtos?

Porque constitui uma proposta inovadora e vencedora?

Quais os pontos fortes e os pontos fracos do projeto?

Quais as suas referéncias e a sua experiéncia relevante para o projeto concreto?

2. O histérico da empresa e/ou promotores

a.
b.

C.

Como é que o projeto surgiu?

E uma empresa nova ou nio, e se sim, porque é que decidiu criar uma?

De que forma é que a experiéncia passada dos promotores pode contribuir para
0 sucesso do projeto?

Tém experiéncia de gestao? Conhecem em profundidade a area de negécio?
Quais sdo os pontos fracos do projeto na ética dos seus promotores?

3. O mercado subjacente

a.
b.

Fundamentar a viabilidade base da ideia/produto em causa;
Traduzir o conhecimento especifico dos promotores sobre o mesmo.

4. O Projeto/ Produto / Ideia

a.

b
C.
d

Resumo do projeto e sumario das atividades a serem desenvolvidas;

Motivacdo e objetivos dos intervenientes no processo;

Pontos criticos no desenvolvimento do projeto;

O produto/servico e o seu mercado (descri¢cdo das caracteristicas do produto
com destaque para a componente inovadora, data de lancamento no mercado);
Os recursos fisicos e de produ¢do necessarios.

5. Estratégia Comercial

a.

b.
C.
d

®

A identificacdo de potenciais clientes;

A criacdo de seguimentos de clientes alvo;

Desenvolvimento dos elementos de Imagem e Comunicacao;

Desenvolvimento de uma estratégia de vendas eficaz, antecipando argumentos
contra as resisténcias e as objecdes;

Montagem e formagdo das forcas de vendas;

Identificacao das a¢des de marketing relevantes.



